INSTITUCIONALNA PODPORA

Obcianske zdruZenie Navrat bolo zalozené vroku 1995, aktivity v oblasti nahradnej rodinnej
starostlivosti vSak vyvija uz od roku 1993. Navrat poskytuje komplexné odborné sluzby detom, ktoré
hl'adaju rodinu, a 'ud’om, ktori sa ich rozhodli prijat’ k sebe. V sucasnosti poskytuje Navrat sluzby v ramci
celého Slovenska prostrednictvom $tyroch Centier Névrat v Bratislave, PreSove, Banskej Bystrici a Ziline.
Kluby Néavratu st dnes uz v 14 mestach na Slovensku. Na réznych projektoch zdruzenia sa aktivne
podiel’a cca 100 dobrovolnikov.

Viziou Navratu je prispiet’ k vytvoreniu tolerantnej obCianskej spolocnosti, v ktorej bude starostlivost’ o
vsetky deti postavena vyhradne na rodinnych modeloch.

Aktivity Navratu sa realizujil na viacerych urovniach: pomoc opustenym det’om pri hl'adani rodiny, sluzby
pre ndhradné rodiny, iniciovanie zmien v systéme starostlivosti o dieta arodinu, medzinarodna
spolupraca, komunikacia s verejnostou, publika¢na ¢innost’.

Medzi ich tuspech patri ziskanie akrediticie od Ministerstva Skolstva na Program pripravy a
permanentného vzdelavania nahradnych rodiCov, presadenie prijatia Dohovoru o medzistatnych
osvojeniach, vypracovanie Standardov pripravy na nahradné rodi¢ovstvo, ktoré sa uplatnili aj v novom
Zakone o socialno-prdvnej ochrane deti a socidlnej kuratele, vydavanie publikacii s témou ndhradna
rodinna starostlivost’ a mnohé d’alsie.

Viac na www.navrat.sk

Partnerom Navratu pre aktivity zamerané na komunikaciu s verejnostou je od roku 2001 spolocnost’
Orange Slovensko (t. ¢. Globtel GSM) a od roku 2002 aj neinvesti¢ny fond Konto Orange. Z hl'adiska
zmluvného vztahu bol partnerom v roku 2001 Konto Globtel, n.f., v roku 2002 Orange Slovensko, a.s.
a od roku 2002 je to Konto Orange, n.f.

Od roku 2001 prevadzkuje Navrat prvi informaéni poradensku linku o ndhradnom rodi¢ovstve s nazvom
Infolinka nielen o adopcii a interaktivne web stranky www.navrat.sk a od roku 2003 www.adopcia.sk.
Infolinka vznikla ako stuc¢ast’ dlhodobého projektu podpory navratu deti z detskych domovov do rodin a je
uréend pre zaujemcov a ziadatelov o ndhradné rodicovstvo, adoptivnych, pestiinskych a profesionalnych
rodiov a deti Zijuce v ndhradnych rodinach, ako aj pre I'udi, ktorych tato téma zaujima alebo chcu v tejto
oblasti pomoct. Je to priestor, kde mézu l'udia zavolat’ s konkrétnymi otdzkami, ziskat’ informacie, radu,
povzbudenie a podporu. Prispevkom firmy Orange je aj znizena tarifikacia telefonickych hovorov..

Spolupraca s Orangom nevznikla zo dna na defi ndhodnym vyberom, na vytvorenie dlhodobej
institucionalnej podpory bolo potrebné, aby sa stretli ,,ponuka a dopyt®. Spolo¢nost’ hladala oblast’
podpory, v ktorej by sa mohla dlhodobo a strategicky profilovat a Navrat potreboval partnera pre
komunikaciu s verejnostou, ktorého intenzivne hladali. Pri vytvarani tohto vztahu zohralo tlohu aj
Centrum pre filantropiu n.o., v roli externého konzultanta a spajaciecho medzi¢lanku medzi stikromnym
donorom a mimovladnou organizaciou. Napriek tomu od prvého stretnutia k nadviazaniu oficialnej
spoluprace a podpisaniu zmluvy uplynul takmer rok.

V roku 2001 dostalo obcianske zdruzenie Navrat prostrednictvom tejto zazmluvnenej spoluprace so
spolo¢nostou Globtel, a.s. celkovo 2.400.000 Sk (okrem telefonov), z toho napr. 1,1 mil. Sk bolo
urcenych na realizaciu filmov. Finanéné prostriedky boli sice ur¢ené na spominané projekty, ale zaroven
neboli v rozpocte ucelovo viazané ako napr. nadacné zdroje. Zdruzenie teda mohlo s nimi vol'ne narabat’,



navySe Globtel nepozadoval detailné vyuétovanie, hoci si vyzadovali priebezné ¢i zaverecné obsahové
r 1
spravy.

Vyska a formy podpory Névratu boli doteraz v plnej miere rozhodnutim firmy Orange Slovensko. V roku
2002 (v case, ked’ sa Globtel GSM zmenil na Orange Slovensko) napriklad doslo k znizeniu finanénej
podpory o viac ako 50 % na ¢o Navrat reagoval prispdsobenim rozsahu a naro¢nosti projektov znizenému
rozpoctu.

Od roku 2002 klesol rocny grant na 1 milion Sk. Vzhl'adom k tomu, ze néklady zdruzenia neustéle
stupaju, vySka grantu ma zostupny charakter, napriek tomu predstavuje vyznamny zdroj organizacie,
ktorej ro¢ny rozpocet je dnes vySe 11 milionov Sk. Finan¢na podpora je rozdelend na dve casti, jedna
smeruje do oblasti komunikacie s verejnost'ou (do oblasti, na ktorej bola zalozend spolupraca), druhd je
uréena na poradenstvo, sluzby a d’alsie aktivity.

Partnerstvo sa kazdoro¢ne obnovuje, Navrat musi vypracovat’ projekt, o ktorého podpore spolo¢nost’
Orange Slovensko rozhodne. Za 8 rokov spoluprace st v§ak vzajomné nastavenia a oCakavania oboch
stran do velkej miery vykomunikované, vyjasnené. Obe strany sa od seba vela naucili, navzdjom si
poskytuju spdatnu vézbu. Névrat si za toto obdobie vyrazne posilnilo komunikaciu s verejnostou
a médiami, o bolo aj jednym zich ciel'ov pri hl'adani strategického firemného partnera. Niekol'’koro¢na
tvrdd praca na komunikaénych aktivitdich priniesla Zelané vysledky v podobe profesionalizacie
organizacie, vybudovania zvuéného a doveryhodného mena, predovsetkym vSak v informovanosti Sirokej
verejnosti o problematike opustenych deti a nahradnej rodinnej starostlivosti.

,td nasa spoluprdaca tento rok je 8 rok, a presla velmi zaujimavym kvalitativnym vyvojom z ndsho
hladiska, aj tazkymi situaciami, islo to raz na jednu raz na druhu stranu z hladiska tej kvality, alebo toho
darcovstva, ale dneska je to velmi zaujimava a elegantna spoluprdca, vyladena.* Rohacek, IMPROVE,

2008

Projekty realizované vd’aka podpore:

e (Ne)chcené deti, 2001 — cyklus dokumentarnych filmov o psychickej deprivacii, skuto¢nych
potrebach a pomoci opustenym detom.

¢ Najlepsie je s mamou a otcom, 2002 — putovna vystava fotografii o tisickach deti, ktoré vyrastajii
bez rodinného zazemia.

e Hlad4 sa mama a oco!, 2003 — deti hl'adajt rodic¢ov, celoslovenska literarna sutaz deti vo veku 8
az 15 rokov.

e Detsky domov nie je domov. Domov je mama a oco, 2004 — otvoreny dialég na viacerych
urovniach prostrednictvom médii; tematicky tyzden ,Cesta domov* na Dvojke (dva
dokumentarne

e filmy a ziva diskusia Pod lampou),

e 0Odkaz rodi¢om a vyhraj, 2005 — anketa, ktorej cielom bolo zistit, ako si deti vo veku od 7-15
rokov predstavuju svoj vzt'ah s rodi¢mi; druhy Tematicky vecer na Dvojke

e Adoptujte si ndhradnt rodinu, 2006 - nastavit’ zrkadlo okoliu tych rodin, ktoré sa rozhodli prijat’
opustené dieta so znevyhodnenim, napriklad dieta romske ¢i dieta so zdravotnym postihnutim.
Sucast'ou projektu bola sms anketa.

e Dieta potrebuje rodinu - oboznamenie verejnost’ so Specifikami konkrétnej formy nahradnej
rodinnej starostlivosti — pestinskej rodiny. V spolupraci s Uniou materskych centier a d’al§imi
regionalnymi partnermi sa uskutocnili verejné premietania filmu Sedem magickych rokov spolu
s diskusiami s odbornymi pracovnikmi Navratu a pestinskymi mamami v 32 materskych a

' (PANET)



komunitnych centrach po celom Slovensku. V spolupraci s portalom www.rodinka.sk bol
pripraveny aj samostatny projektovy web www.pestunska.rodinka.sk, kde bol zverejneny aj link
na projektovt anketu na www.orangeportal.sk.

e organizicia semindrov, vydavanie publikacii a mnoho inych.

Verejné podakovanie Navratu za spolupracu sa odrazilo napriklad aj v nominacii spolo¢nosti Orange na
Cenu Via Bona Slovakia 2003 za dlhodobé partnerstvo, ktora aj ziskali.

Podla predstavitel'ov spolo¢nosti Orange, pri nadviazani spoluprace s Navratom im iSlo o podporu
systémovej zmeny situacie opustenych deti z detskych domovov v podobe nahradnej rodinnej
starostlivosti. ktoru sa vSak dodnes nepodarilo v plnej miere uskuto¢nit,, podarilo sa vSak dostat’ situdciu
zbodu A do bodu B. Spolo¢nou snahou oboch partnerov je zabezpecit vSetkym detom vychovu
v prirodzenom prostredi.

,, Otazkou je, ¢o nazyvame zmenou, lebo zmena moze byt pootocenim niecoho uplne, zmenou moze byt aj
posunutie z urovihe A na uroven B a my sa pokusame angazovat aj v jednom aj v druhom, lebo v tom
Navrate nam islo hlavne o zmenu, uplni. Vela sa z toho nestalo, urcite nie nasou vlastnou vinou.
Povazujem to za nieco uplne neuveritelné. Aby v krajine bolo viac ziadosti o adopciu, ako
adoptovatelnych deti. To je ta vyhrada ako bolo k 3 sektoru, Ze ¢lovek si niekedy nie je isty umyslami tych
ludi, ktori to robia, ¢i z toho nemaju viastny biznis. To je neuveritelné, trva to roky a podla mna sa to ani
nechysta nejako zmenit. Tam nam ide o zmenu. Tam nam ide o zmenu, podla moznosti tie deti, ktoré s v
pohode adoptovatelné, ¢o su deti medzi 3 a 5 rokom, su este stale, boli podla moznosti vSetky adoptovane,
tie ostatné dochované a systéem detskych domovov tu prestal existovat' ako taky a ked’ tak isto, ale iba ako
prestupnd stanica z bodu A a bodu B.** Lancaric, IMPROVE, 2008

., Orange to vnima ako zavdzok, Ze tejto téme sa chcui venovat' programovo a s istou citlivostou, ktori sme
si priebezne vydiskutovali. *“ Rohacek, 1VO, 2003

Pozn.

Névrat je momentélne jediné obcCianske zdruZenie na Slovensku, ktoré okrem inych foriem ziskavania
zdrojov aktivne vyuziva cause-related marketing prostrednictvom predaja vyrobkov slovenskej
mliekarenskej firmy.
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