Zavereéna sprava z prieskumu pre
THE SASAKAWA PEACE FOUNDATION

Februar 2006

Marketing & Social Research

FOCUS, Centrum pre socialnu a marketingovu analyzu
P. 0. BOX 293, 810 00 Bratislava 1, office: Grgsslingova 37
tel: (02) 529 31 366, fax: (02) 529 31 378, e-mail: focus@gtinet.sk



mailto:focus@gtinet.sk

Prieskum verejnej mienky pre THE SASAKAWA PEACE FOUNDATION FOCUS, februar 2006

OBSAH
INFORMACIA O PRIESKUME ..coccoomrmirmsonscnsosionsssssessesosisssssssessessesosssossosssessessosossosioe 2
HLAVNE ZAVERY ..c.cocotosoromsosssesoesososiossssssessessssosssossosssessessesossosssosssssossoesossooscososoe 3
VYSLEDKY PRIESKUMU.......ooiiiiriiiieinsts sttt 7
1. 2% DANE Z PRIIMU FYZICKYCH OSOB............ormivveeerrrrrerensssssssssssssmmssssssssssssssssssssssssssssssssssssssseees 8
1.1. Informovanost 0 moznosti poukazat 2% dane z Prijmu........cccocrererrnrneneneneneeseseeseeeens 8
1.2.  Miera vyuZitia mozZnosti poukazat 2% dane z prijmu v roku 2005...........cocveurerrerrnineeneeneeneenn. 10
1.3. Oblast pdsobenia MVO — ktorej boli poukazané 2% dane z prijmu .........c.ccccveererrnenenieneenenne. 12
1.4. Dali finanény &i vecny dar organizécii, ktorej boli venované 2% dane z prijmu...........c.c..... 13
1.5. VyuZzitie moznosti poukézat 2% dane z prijmu v predchadzajlicom obdobi...........ccccccveeneee. 14
1.6.  Komu boli pouké&zané 2% dane z prijmu v roku 2005 &V MiNUIOSE ..........ocveureeernerneenieneeeene. 19
2. DARCOVSTVO A DOBROCINNOST ....oooooesivverrrnrssssmseesennsssssssssessssesssssssssssssssessssssssssssssssssssssens 20
2.1, N&kup veci na charitativne/dobroCinné UCElY ..., 20
2.2. Darovanie pefiazi za dobroCinnym GCEIOM..........ouuiiieiririniinerceee e 22
2.3.  Podpora udi v ntdzi a vybranych typov iNSHUCH...........ceerreereeriereireieencneee e, 24
Prvostupiove triedenie 0POVEMI ...ttt 27
Viybrané druhostupriové triedenie 0dPOVETT ... 33
Ako Citat riadkové percentd — Priklad ... 34



Prieskum verejnej mienky pre THE SASAKAWA PEACE FOUNDATION FOCUS, februar 2006

INFORMACIA O PRIESKUME

Prezentované Udaje su vysledkom reprezentativneho kvantitativneho prieskumu, ktory uskutocnila
agentura FOCUS v diioch od 1. februara do 7. februdra 2006 prostrednictvom siete vySkolenych
anketarov na reprezentativnej vzorke 1 037 obyvatelov SR vo veku od 18 rokov.

Udaje boli zozbierané metddou Standardizovanych rozhovorov  (face-to-face interviews)
zaznamenanych do dotaznika. Respondenti boli vyberani kvotnym vyberom. Vyberovymi znakmi boli
pohlavie, vek, vzdelanie, narodnost, velkost sidla a region (kraj) bydliska. Vzorka respondentov je
reprezentativna pre populéciu SR vo veku od 18 rokov.

Velkost vyberovej vzorky umoZiuje zovSeobecnit zakladné vysledky prieskumu na populdciu SR vo
veku od 18 rokov s maximalnou odchylkou +3%.

Udaje boli spracované Statistickymi metédami programu SPSS for Windows. V3etky Udaje uvedené
v tabulkach su v percentach.
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HLAVNE ZAVERY

INFORMOVANOST O MOZNOSTI POUKAZAT 2% DANE Z PRIJMU

@ Informovanost 0 moZnosti poukazat 2% dane z prijmu v prospech mimovladnej organizacie je
medzi respondentmi vysokd. AZ 86% respondentov o takejto moznosti uz poculo. Medzi
ekonomicky aktivnymi respondentmi (pracujuci v obdobi realizacie prieskumu) je tato
informovanost eSte vysSia (94%).

@ Oproti predchadzajucim vyskumom (december 2004, jal 2002)! ma informovanosti 0 mozZnosti
poukdzat 2% dane v celej vzorke respondentov rastiucu tendenciu (narast o 4% oproti
decembru 2004 a 0 15% oproti julu 2002). Rovnako tato tendencia stupa aj medzi ekonomicky
aktivnymi respondentmi — nérast 0 3% (december 2004), resp. 0 8% (jul 2002).

MIERA VYUZITIA MOZNOSTI POUKAZAT 2% DANE Z PRIIMU V ROKU 2005

@ MozZnost poukazat 2% dane z prijmu (v roku 2005) vyuZilo 27% respondentov v celej vzorke.
Tento Udaj je podhodnoteny pretoZe, ako baza boli zvoleni vSetci respondenti - Cize aj fudia,
ktori boli v rozhodujicom obdobi mimo ekonomickej aktivity. Ak teda zoberieme za zéklad len
respondentov, ktori boli v danom ¢ase ekonomicky aktivni (teda platili dane), dostaneme 54%
pracujucich, ktori tato moZnost vyuzili. VySSiu mieru vyuZitia tohto nastroja mozno vidiet medzi
pracujicimi (v roku 2004) vysokoskolsky vzdelanymi respondentmi, vykonnymi ako aj tvorivymi
odbornymi pracovnikmi, fudmi, ktori maju deti vo veku do 18 rokov a tieZ ¢lenmi, dobrovornikmi
neziskovych organizacii (cirkev, odbory, politické strany alebo MVO).

@ Naopak, tito moZnost nevyuzila menej ako polovica pracujucich (v roku 2004) - 46%. VysSi
podiel pracujdcich (v roku 2004), ktori tito moZnost nevyuZili je medzi mladSimi fudmi (18 — 24
rokov), fudmi sniz&im vzdelanim (ZS, SS bez maturity), nekvalifikovanymi ako aj
kvalifikovanymi manualnymi pracovnikmi, fudmi, ktori nemaju deti vo veku do 18 rokov a tiez
fudmi, ktori nie su ¢lenmi, dobrovolnikmi neziskovych organizacii (cirkev, odbory, politické
strany alebo MVO).

OBLAST POSOBENIA MVO - KTOREJ BOLI POUKAZANE 2% DANE Z PRIJMU

@ NajpopulérnejSie organizacie - ktorym respondenti poukézali 2% dane zo svojho prijmu -
pbsobia predovSetkym v oblastiach: Skolstvo (vzdelavanie, veda a vyskum) a tieZ zdravotnictvo
(ochrana a podpora zdravia, pomoc chorym a zdravotne postihnutym). Viac ako Stvrtina
respondentov, ktori poukazali 2% dane z prijmu menovali tieto dve oblasti (po 29%).

@ Dalsiu skupinu tvoria oblasti ako: Sport a rekreécia (12% respondentov, ktori poukézali 2%
dane z prijmu), podpora cirkvi a ndboZenskych aktivit (7%), problematika deti a mladeze (6%),
rozvoj miest a obci (5%), pomoc fudom v socialnej nudzi, socialna pomoc (4%) a oblast’ kultary
a umenia (4%).

@ Ostatné oblasti boli uvadzané menej Casto. Organizaciu, ktord sa zaoberd4 romskou
problematikou takto finan¢ne nepodporil Ziadny z respondentov.

1 Agenttrou Focus boli realizované prieskumy: December 2004 — Prieskum pre Nadaciu pre deti Slovenska, Jul
2002 — Prieskum pre Forum institut
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DALSi FINANCNY €I VECNY DAR ORGANIZACII, KTOREJ BOLI VENOVANE 2% DANE Z PRiJMU

@ Respondenti, ktori v roku 2005 poukézali 2% dane z prijmu nejakej mimovladnej organizacii
prevazne uz dalSie finanéné, &i vecné dary takejto organizacii nedarovali. Organizéciu, ktore]
poskytli 2% dane z prijmu uz dalej finanénym ani vecnym darom nepodporilo 72% takychto
respondentov.

@ Naopak, viac ako Stvrtina respondentov, ktori poukézali 2% dane z prijmu neziskovej
organizécii, ju zaroven podporilo finanénym alebo vecnym darom (28%).

VYUZITIE MOZNOSTI POUKAZAT 2% DANE Z PRIJMU V PREDCHADZAJUCOM OBDOBI

@ Moznost poukazat 2% dane z prijmu v predchadzajlcich rokoch (mimo roku 2005) vyuZila
v celej vzorke viac ako Stvrtina respondentov (26%). Z ekonomicky aktivnych respondentov (v
roku 2004) vyuzila tito moZnost takmer polovica respondentov (48%). Vy3Si podiel pracujtcich
(v roku 2004), ktori tuto skutocnost deklaruju je medzi vysokoSkolsky vzdelanymi respondentmi,
vykonnymi ako aj tvorivymi odbornymi pracovnikmi a tieZ ¢lenmi, dobrovolnikmi neziskovych
organizacii ako su cirkev, odbory, MVO, politické strany.

@ MozZnost poukazat 2% dane z prijmu aspon raz (v roku 2005 ¢i v minulosti) vyuZilo v cele]
vzorke 32% respondentov — pri€om v minulosti azarover aj teraz tak spravilo 21%
respondentov, len teraz 6% respondentov a len v minulom obdobi 5% respondentov. Naopak,
ani v minulosti ani v teraz takdto moznost nevyuZili viac ako dve tretiny respondentov (68%).

Medzi pracujlcimi (v roku 2004) takito moznost aspon raz (v roku 2005 ¢&i v minulosti) vyuZilo
aZ 60% respondentov — priom 43% pracujucich to deklaruje aj v minulosti aj teraz, len teraz
11% a len v minulosti 6% pracujdcich. Naopak, moZnost poukézat 2% ani v minulosti ani teraz
nevyuZzilo 40% pracujucich (v roku 2004).
Vly8Si podiel pracujlcich (v roku 2004), ktori poukazali 2% dane z prijmu aj v minulosti aj teraz
je medzi fudmi svy$Sim vzdelanim (SS s maturitou, VS), vykonnymi ako aj tvorivymi
pracovnikmi, fudmi, ktori maju deti vo veku do 18 rokov, ¢lenmi, dobrovolnikmi neziskovych
organiz&cii (cirkev, odbory, MVO, politické strany.

@ AZ 79% respondentov, ktori vyuZili moZnost poukézat 2% dane z prijmu v roku 2005, tdto
moznost vyuZili aj niekedy v minulosti.

KOMU BOLI POUKAZANE 2% DANE Z PRIJMU V ROKU 2005 A V MINULOSTI

@ Respondenti, ktori vroku 2005 a zaroveri aj niekedy predtym poukézali 2% dane z prijmu
nejakej mimovladnej organizécii, tak najéastejSie urobili v prospech tej istej organizacie. Takmer
dve tretiny takychto respondentov (64%) poukazali 2% dane z prijmu vZdy tej istej organizacii.

@ Viac ako tretina takychto respondentov (34%) 2% dane z prijmu poukézala réznym
organizaciam.
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NAKUP VECi NA CHARITATIVNE - DOBROCINNE UCELY

@ V priebehu minulého roka boli za charitativnym, teda dobroinnym Ucelom najéastejSie
nakupované pohladnice predavané nejakou charitativnou, dobroginnou organizéaciou (47%).
Pri¢om vy3Si podiel takychto respondentov je medzi Zenami, fudmi v mladSom strednom veku
(25 — 34 rokov), fudmi s vy3sim vzdelanim (SS s maturitou, VS), vykonnymi ako aj tvorivymi
pracovnikmi, fudmi s vy83im mesacnym prijmom domécnosti (20 — 25 tisic Sk), fudmi, ktori
maju deti vo veku do 18 rokov, ¢lenmi, dobrovolnikmi neziskovych organizcii (cirkev, odbory,
MVO, politicke strany).

@ Lotériové Zreby, ktorych vytaZzok z predaja iSiel na charitu, resp. dobro¢inné Gcely nakipila
takmer tretina respondentov (31%). PriCom vy3Si podiel takychto respondentov je medzi
vykonnymi odbornymi pracovnikmi, fudmi Zijicimi v Trnavskom a tieZ Banskobystrickom kraji .

@ Casopis od bezdomovca (Nota Bene) kupilo 29% respondentov. Pri¢om vy33i podiel takychto
respondentov je medzi fudmi svy38im vzdelanim (SS s maturitou, VS), vykonnymi
pracovnikmi, Studentmi, fudmi s najvy3sim mesacnym prijmom domacnosti (25 tisic a viac Sk),
fudmi z vagSich miest (od 50 tisic obyvatelov), fudmi Zijicimi v Bratislavskom a Zilinskom kraji.

@ Listky na charitativnu, dobro&innd akciu si v priebehu minulého roka kdpilo 11% respondentov.
Menej Casto bol uvadzany nékup obrazov, resp. umeleckych diel alebo veci, ktorych vytazok
z predaja iSiel na dobroginné Gcely (4%).

@ Priblizne 11% respondentov tieZz uviedlo rézne iné spdsoby charity, dobroCinnosti, resp.
podpory ludi v nadzi (kdpa kvetin Liga proti rakovine), ndkup vyrobkov kozmetickej znaCky
Avon - ,Stuzka z Avonu*, ndkup roznych potravin a inych dekorativnym predmetov apod).

DAROVANIE PENAZi ZA DOBROGINNYM UCELOM

@ Najpopulérnejsi sposob darovania pefiazi za dobro€innym ucelom je prispevok do pokladnicky.
Viac ako polovica respondentov darovala peniaze do pokladnicky v kostole (55%) a taktiez viac
ako polovica respondentov darovala peniaze do pokladni€ky charitativnej, dobroginne
organizécie (53%).

Viy8Si podiel respondentov, ktori darovali peniaze do pokladni¢ky v kostole je medzi Zenami,
fudmi v starSom veku (60 a viac rokov), déchodcami, respondentmi z menSich obci (do 5 tisic
obyvatelov), ¢lenmi - dobrovolnikmi neziskovych organizacii (cirkev, odbory, MVO, politické
strany).

Vy&Si podiel respondentov, ktori prispeli do pokladniky nejakej neziskovej organizacie je medzi
Zenami, fudmi v stredom veku (35 — 44 rokov), fudmi s vy3$im vzdelanim (SS s maturitou, VS),
kvalifikovanymi manuélnymi ako aj vykonnymi a tvorivymi pracovnikmi, fudmi s vySSim
mesacnym prijmom domé&cnosti (25 tisic aviac Sk), ¢lenmi - dobrovolnikmi neziskovych
organiz&cii (cirkev, odbory, MVO, politické strany).

@ Dalsia ¢ast respondentov preferuje pefiazné darovanie prostrednictvom telefénu, a to bud
zaslanim SMS spravy (32%) alebo telefonickym hovorom (20%) - ktorych cena alebo ¢ast ceny
iSla na charitativne/dobro¢inné Ucely.

@ Len mala Cast respondentov vyuZila v minulom roku moZnost prevodu z vlastného bankového
uctu (4%) alebo z bankomatu (3%).
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PODPORA LUDI V NUDZI A VYBRANYCH TYPOV INSTITUCII

@ Respondenti v rovnakej miere podporili v minulom roku finanénym alebo vecnym darom
Zobréka na ulici (40%) a tieZ ineho Cloveka, ktory bol v nidzi (41%).

Vy8Si podiel respondentov, ktori podporili Zobrdka na ulici je medzi respondentmi z vacSich
miest (od 20 tisic obyvatelov), ¢lenmi, dobrovolnikmi neziskovych organizacii (cirkev, odbory,
MVO, politicke strany).

Vy&Si podiel respondentov, ktori podporili iného E&loveka je medzi Zenami a ¢lenmi,
dobrovolnikmi neziskovych organizécii (cirkev, odbory, MVO, politické strany).

@ V pripade podpory rbznych organizacii respondenti najcastejSie finanéne alebo vecnym darom
podporili cirkev (40%). VySSi podiel takychto respondentov je medzi Zenami, fudmi v starSom
veku (60 a viac rokov), fludmi s niz3im vzdelanim (ZS), déchodcami, fudmi z mensich obci a
miest (do 20 tisic obyvatelov), lenmi, dobrovolnikmi neziskovych organizcii (cirkev, odbory,
MVO, politicke strany.

@ RoOzne mimovladne organizacie (nadécie, ob&ianske zdruZenia a pod.) takto podporila takmer
tretina respondentov (30% respondentov). VySSi podiel takychto respondentov je medzi fudmi
svy38im vzdelanim (SS s maturitou, VS), vykonnymi ako aj tvorivymi pracovnikmi,
podnikatelmi, Zivnostnikmi, fudmi s vy$8im mesacnym prijmom domacnosti (25 tisic a viac Sk)
a ¢lenmi, dobrovolnikmi neziskovych organizécii (cirkev, odbory, MVO, politické strany).

@ Finan¢ny alebo vecny dar institiciam ako su Skoly, nemocnice a pod. poukazala Stvrtina
respondentov (25%). Vy3Si podiel takychto respondentov je medzi Zenami, fudmi v strednom
veku (35 — 44 rokov), fudmi svy3$im vzdelanim (SS s maturitou, VS), vykonnymi ako aj
tvorivymi - pracovnikmi, podnikatelmi, Zivnostnikmi, fudmi svy3§im mesaénym prijmom
domécnosti (25 tisic aviac Sk), ludmi, ktori maju deti vo veku do 18 rokov a clenmi,
dobrovolnikmi neziskovych organizécii (cirkev, odbory, MVO, politické strany).
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VYSLEDKY PRIESKUMU
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1. 2% DANE Z PRIJMU FYZICKYCH 0SOB

1.1. Informovanost’ 0 moznosti poukazat’ 2% dane z prijmu
Informovanost’ o0 mozZnosti poukézat 2% dane z prijmu v prospech mimovladnej organizécie je medzi
respondentmi vysoka. O takejto moZnosti uz po¢ulo 86% respondentov.

Medzi ekonomicky aktivnymi respondentmi (teda tymi, ktori maji v su€asnosti zamestnanie) je tato
informovanost eSte vysSia (94%).

Informovanost o moZnosti poukazat 296 dane z prijmu

% respondentov, februar 2006

5 V SUCASNOSTI
VSETCI RESPONDENTI EKONOMICKY AKTIVNI

. nie
nie 6%

14%

ano ano
86%

94%

baza: v3etci respondenti, N= 1037 béaza: respondenti, ktori st v
stasnosti ekonomicky aktivni,
N= 572 respondentov

FOCUS

Miera informovanosti o moZnosti poukézat 2% dane zprijmu sa aj v jednotlivych socialno-
demografickych kategoriach respondentov pohybuje na vysokej rovni. (pozri Tab 1 aZ Tab 4).
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Oproti  predchadzajicim vyskumom (december 2004, jul 2002)2 sme v pripade informovanosti
0 moZnosti poukazat 2% dane zaznamenali rastlcu tendenciu. Informovanost v tejto oblasti vzréstla o 4
(december 2004), resp. o 15 (jul 2002) percentuélnych bodov.

Informovanost o moZnosti poukazat 2% dane z prijmu
% vSetkych respondentov, porovnanie: februar 2006, december 2004, jul 2002

82 B februdr 2006, baza: 1037 respondentov
O december 2004, baza: 1041 respondentov
71
0jul 2002, béza: 1043 respondentov
29
18
14
T 1
ano nie

FOCUS

Medzi ekonomicky aktivnymi respondentmi (pracujdci v obdobi realizécie prieskumu) je tato tendencia
rovnako stlpajlca — narast o 3% (december 2004), resp. 0 8% (jul 2002).

Informovanost o moZnosti poukéazat 2% dane z prijmu
% v sucasnosti ekonomicky aktivnych respondentov, porovnanie: februar 2006, december 2004, jul 2002
4
9 91
86
B februér 2006, baza: 572 resp.
O december 2004, baza: 568 resp.
0Ojul 2002, baza: 560 resp.
14
9
r
ano nie
FOCUS

2 Agentirou Focus boli realizované prieskumy: December 2004 — Prieskum pre Nadaciu pre deti Slovenska, Jul
2002 — Prieskum pre Forum intitut.
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1.2. Miera vyuzitia moznosti poukéazat' 2% dane z prijmu v roku 2005

V celej vzorke vyuZilo moznost poukdzat 2% dane z prijmu (vroku 2005) 27% respondentovs.
Samozrejme, tento Udaj je podhodnoteny tym, Ze ako baza boli zvoleni v3etci respondenti, ¢iZe aj fudia,
ktori boli v rozhodujucom obdobi mimo ekonomickej aktivity.

Ak teda zoberieme za z&klad len respondentov, ktori boli v danom &ase ekonomicky aktivni (teda platili
dane), dostaneme 54% pracujdcich?, ktori tito moznost vyuZili. Naopak, menej ako polovica takychto
respondentov (46%) tdto moznost nevyuZzila.

Miera vyuZitia moznosti poukéazat 296 dane z prijmu v roku 2005

% respondentov, februar 2006

VSETCI RESPONDENTI EKONOMICKY AKTIVNI
(v roku 2004)

nie
46%

ano
54%

73%

baza: vSetci respondenti, N= 1037 baza: respondenti, ktori boli v tom

¢ase ekonomicky aktivni,
N= 516 respondentov

FOCUS

3 V celej vzorke vyuZilo moznost poukazat 2% dane z prijmu 19% respondentov v jdli 2002 a 27% respondentov
v decembri 2004.

4 Medzi respondentmi, ktori boli v danom ¢ase pracujici vyuZzili moznost poukazat 2% dane z prijmu 40%
opytanych v juli 2002 a 50% opytanych v decembri 2004.

10
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MIERA VYUZITIA MOZNOSTI POUKAZAT 2% DANE ZPRIJMU PODLA SOCIALNO-
DEMOGRAFICKYCH CHARAKTERISTIK RESPONDENTOV

Vy8Siu mieru vyuZitia tohto nastroja mozno vidiet' v nasledujucich socialno-demografickych skupinach
pracu1u0|ch (v roku 2004) (54%)°:

respondenti s vysoko3kolskym vzdelanim (72% ekonomicky aktivnych vysoko3kolékov v roku 2004
poukazalo 2% dane z prijmu)

respondenti pracujlci ako vykonni odborni pracovnici/Gradnici (68%), tvorivi odborni pracovnici
(73%)

respondenti, ktori maju deti vo veku do 18 rokov (59%)

respondenti, ktori su ¢lenmi - dobrovolne pracuju v organizacidch ako cirkev, odbory, politické
strany alebo MVO (66%).

Vy8Si podiel pracujucich (v roku 2004), ktori nevyuZili moznost poukéazat 2% dane z prijmu (46%), je
v nasledujdcich socialno-demografickych kategoriach:

mladsi respondenti vo veku 18 — 24 rokov (66%)

respondenti s niz8im vzdelanim — so z&kladnym vzdelanim (68%), so stredokolskym vzdelanim
bez maturity (54%)

respondenti  pracujuci ako nekvalifikovani manuélni pracovnici  (73%), kvalifikovani
manuélni/prevadzkovi pracovnici (52%)

respondenti, ktori nemaju deti vo veku do 18 rokov (50%)

respondenti, ktori nie st &lenmi - dobrovolne nepracujl v organizacidch ako cirkev, odbory,
politické strany alebo MVO (50%).

Miera vyuZitia moznosti poukédzat 2% dane z prijmu podla sociélno-demografickych charakteristik
respondentov pozriv Tab 5 - Tab 8.

5 Pri druhostupriovych analyzach tohto typu mame pod terminom "vyssi podiel respondentov" vzdy na mysli
Statisticky vyznamne vy3Si podiel respondentov v danej socialno-demografickej kategorii v porovnani s celou
vzorkou alebo nejakou cielovou skupinou.

11
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1.3. Oblast’ posobenia MVO - ktorej boli poukazane 2% dane z prijmu

V tejto casti analyzujeme len odpovede respondentov, ktori vyuZili moznost'a poukazali 2% z dane zo svojho prijmu
nejakej mimovladnej organizacii v roku 2005. Ich pocet je 280 respondentov, ¢o je 27% z celej vzorky.

NajvacSie percento respondentov - ktori poukazali 2% dane zo svojho prijmu - si vybrali mimovladne,
neziskové organizécie, ktoré posobia predovsetkym v dvoch oblastiach:

§ Skolstvo, vzdelavanie, veda a vyskum (29%),
§ zdravotnictvo, ochrana a podpora zdravia, pomoc chorym a zdravotne postihnutym (29%).

Dalsiu skupinu tvoria oblasti ako: $port a rekreacia (12%), podpora cirkvi a nabozenskych aktivit (7%),
problematika deti a mladeze (6%), rozvoj miest a obci (5%), pomoc fudom v socialnej nudzi, sociélna
pomoc (4%) a oblast kultdry a umenia (4%).

Menej Casto respondenti poukazali 2% dane z prijmu subjektom, ktoré pdsobia v oblastiach: ochrana
zvierat (1%), rozvoj obéianskej spoloCnosti a politickej kultdry na Slovensku (0,8%), ochrana Zivotného
prostredia (0,7%), pomoc zahraniénym krajindm, medzindrodn& humanitrna pomoc (0,7%), obhajoba
prav obCanov vratane ochrany [udskych a obCianskych prav (0,4%), podpora menSin Zijicich na
Slovensku (0,4%), postavenie Zien v spolo¢nosti, Zenska problematika (0,3%).

Organiz&ciu, ktor& sa zaobera romskou problematikou takto finan¢ne nepodporil Ziadny z respondentov.

Oblast pdésobenia MVO — ktorej boli poukazané 2% dane z prijmu

% respondentov, ktori poukéazali 2% dane z prijmu v roku 2005, februar 2006

o~
Skolstvo, vzdelavanie
zdravotnictvo

Sport a rekreécia

cirkev, ndbozenské aktivity
problematika deti a mladeze
rozvoj miest a obci

socialna pomoc

kultdra a umenie

ochrana zvierat

rozvoj ob¢ianskej spolo¢nosti
ochrana Zivotného prostredia
medzinarodna humanita
fudské a obgianske prava
podpora mensinv SR

postavenie Zien v spolo¢nosti

romska problematika [0 ~ baza: 280 respondentov
nevie |02

FOCUS
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Prieskum verejnej mienky pre THE SASAKAWA PEACE FOUNDATION FOCUS, februar 2006

1.4. Dal§i finanény & vecny dar organizacii, ktorej boli venované 2%
dane z prijmu

V tejto casti analyzujeme len odpovede respondentov, ktori vyuZili moznost'a poukazali 2% z dane zo svojho prijmu
nejakej mimovladnej organizacii v roku 2005. Ich pocet je 280 respondentov, ¢o je 27% z celej vzorky.

Respondenti, ktori v roku 2005 poukézali 2% dane z prijmu nejakej mimovladnej organizacii prevazne
uz dalSie finanéné, & vecné dary takejto organizécii nedarovali. Takmer tri Stvrtiny takychto
respondentov (72%)6 organizéciu, ktorej poskytli 2% dane z prijmu uz dalej finanénym ani vecnym
darom nepodporili.

Naopak, 28% respondentov’, ktori poukdzali 2% dane z prijmu neziskovej organizacii, ju z&roven
podporilo finanénym alebo vecnym darom.

Dalsi finanény/vecny dar organizacii, ktorej boli poukazané 2%

% respondentov, ktori poukazali 2% dane z prijmu v roku 2005, februar 2006

ano

nie
72%

b&za: 280 respondentov

FOCUS

6 \/ prepocte na ekonomicky aktivnych respondentov (v roku 2004) je to 85% opytanych.
'V prepocte na ekonomicky aktivnych respondentov (v roku 2004) je to 15% opytanych.
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Prieskum verejnej mienky pre THE SASAKAWA PEACE FOUNDATION

1.5. Vyuzitie moznosti poukazat’ 2% dane z prijmu v predchadzajucom

obdobi

V celej vzorke vyuZila moznost poukéazat 2% dane z prijmu v predchadzajucich rokoch viac ako Stvrtina

respondentov (26%).

Z ekonomicky aktivnych respondentov (v roku 2004) vyuZila tito moZnost takmer polovica

respondentov (48%).

VyuZitie moznosti poukéazat 296 dane z prijmu v minulosti

% respondentov, februar 2006

VSETCI RESPONDENTI

baza: vsetci respondenti, N= 1037

EKONOMICKY AKTIVNI
(v roku 2004)

nie
52%

ano
48%

baza: respondenti, ktori boli v tom
Case ekonomicky aktivni,
N= 516 respondentov

FOCUS
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Prieskum verejnej mienky pre THE SASAKAWA PEACE FOUNDATION FOCUS, februar 2006

VYUZITIE MOZNOSTI POUKAZAT 2% DANE Z PRIJMU V PREDCHADZAJUCOM OBDOBI PODLA
SOCIALNO-DEMOGRAFICKYCH CHARAKTERISTIK RESPONDENTOV

Vly8Si podiel ekonomicky aktivnych respondentov (v roku 2004), ktori deklaruji, Ze poukézali 2%,
resp.1% dane z prijmu v minulosti (48%), je v nasledujtcich socialno-demografickych kategdriach:
respondenti s vysokoSkolskym vzdelanim (63%)
respondenti pracujlci ako vykonni odborni pracovnici/Gradnici (64%), tvorivi odborni pracovnici
(67%)
respondenti, ktori s Clenmi, dobrovolnikmi neziskovych organizacii — cirkev, odbory, MVO,
politické strany (57%).

ViyuZitie moZnosti poukdzat 2% dane zprijmu v predchadzajucom obdobi podfa sociélno-
demografickych charakteristik respondentov pozri v Tab 9 — Tab 12.
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Prieskum verejnej mienky pre THE SASAKAWA PEACE FOUNDATION FOCUS, februar 2006

Zaujimavy je pohlad na respondentov, ktori vyuZzili moZnost poukézat 2% dane v sucasnosti
a respondentov, ktori tito moZnost vyuZili v predchadzajucom obdobi.

V celej vzorke moZnost poukazat 2% dane z prijmu aspon raz (v roku 2005 ¢i v minulosti) vyuZilo 32%
respondentov — priom v minulosti a z&rover aj teraz tak spravilo 21% respondentov, len teraz 6%
respondentov a len v minulom obdobi 5% respondentov. Naopak, ani v minulosti ani v teraz takuto
moznost nevyuzili viac ako dve tretiny respondentov (68%).

Medzi ekonomicky aktivnymi respondentmi (v roku 2004) tak(to moZnost aspori raz (v roku 2005 ¢i
v minulosti) vyuZilo aZz 60% respondentov — pri€om 43% pracujucich to deklaruje aj v minulosti aj teraz,
len teraz 11% alen v minulosti 6% pracujdcich v danom obdobi. Naopak, moZnost poukézat 2% ani
v minulosti ani teraz nevyuZilo 40% ekonomicky aktivnych v danom obdobi.

Vyuzitie moznosti poukéazat 226 dane z prijmu

% respondentov, februar 2006

VSETCI RESPONDENTI EKONOMICKY AKTIVNI
(v roku 2004)

v len teraz lenv v
minulosti 6% minulosti minulosti
aj teraz 5% aj teraz

21% 43%

len teraz
11%

lenv
minulosti

i -ani ani - ani
ani - ani 6%

68% 40%
baza: vsetci respondenti, N= 1037 baza: respondenti, ktori boli v tom

Case ekonomicky aktivni,
N= 516 respondentov

FOCUS

16



Prieskum verejnej mienky pre THE SASAKAWA PEACE FOUNDATION FOCUS, februar 2006

VYUZITIE MOZNOSTI POUKAZAT 2% DANE Z PRIJMU PODLA SOCIALNO-DEMOGRAFICKYCH
CHARAKTERISTIK RESPONDENTOV

Vy&Si podiel pracujdcich (v roku 2004), ktori poukazali 2% dane z prijmu aj v minulosti aj teraz (43%), je
v nasledujdcich sociélno-demografickych kategoriach:

respondenti s vy3sim vzdelanim - so stredoSkolskym vzdelanim s maturitou (48%), respondent
s vysokoskolskym vzdelanim (56%)

respondenti pracujlci ako vykonni odborni pracovnici/Gradnici (59%), tvorivi odborni pracovnici
(56%)
respondenti, ktori maju deti vo veku do 18 rokov (47%)

respondenti, ktori sd Clenmi, dobrovolnikmi neziskovych organizacii — cirkev, odbory, MVO,
politické strany (56%).

Vy&Si podiel pracujdcich (v roku 2004), ktori nepoukézali 2% dane ani teraz ani v minulosti (40%), je
v nasledujdcich sociélno-demografickych kategoriach:

muZi (45%)

respondenti s niz8im vzdelanim - so z&kladnym vzdelanim (66%), so stredoSkolskym vzdelanim
bez maturity (49%)

respondenti pracujdci ako nekvalifikovani manuélni pracovnici (70%),

respondenti, ktori nie su ¢lenmi, dobrovolnikmi neziskovych organizécii — cirkev, odbory, MVO,
politické strany (43%).

VlyuZitie mozZnosti poukazat 2% dane zprijmu podfa socialno-demografickych charakteristik
respondentov pozri v Tab 13 — Tab 16.
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Prieskum verejnej mienky pre THE SASAKAWA PEACE FOUNDATION FOCUS, februar 2006

Dalsi pohlad ponika graf z odpovedi respondentov, ktori vyuZili moznost poukazat 2% dane
z prijmu v roku 2005. Az 79% takychto respondentov uviedlo, Ze aj v minulosti vyuZili moZnost
poukazat 2%, resp. 1% dane zo svojho prijmu.

Vyuzitie moznosti poukazat 2% dane z prijmu v minulosti

% respondentov, ktori poukazali 2% dane z prijmu v roku 2005, februar 2006

79%

b&za: 280 respondentov

FOCUS
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Prieskum verejnej mienky pre THE SASAKAWA PEACE FOUNDATION FOCUS, februar 2006

1.6. Komu boli poukédzane 2% dane z prijmu v roku 2005 a v minulosti

V tejto casti analyzujeme len odpovede respondentov, ktori vyuZili moznost'a poukazali 2% z dane zo svojho prijmu
nejakej mimoviadnej organizacii v roku 2005 a zarover aj niekedy predtym. Ich pocet je 220 respondentov, co je
21% z celej vzorky, resp. 43% pracujucich (v roku 2004).

Respondenti, ktori v roku 2005 a zaroven aj niekedy predtym poukazali 2% dane z prijmu nejake;
mimovladnej organizacii, tak najCastejSie urobili v prospech tej istej organizacii. Takmer dve tretiny
takychto respondentov (64%)8 poukazali 2% dane z prijmu vZdy tej istej organiz&cii.

Viac ako tretina takychto respondentov (34%) tieto peniaze poukazala réznym organizaciam.

Komu boli poukazané 2% dane z prijmu v roku 2005 a v minulosti

% respondentov, ktori poukazali 2% dane z prijmu teraz a zarovef aj v minulosti, februar 2006

nevie
2%

réznym
organizaciam
34%

vzdy tej istej
organizacii
64%

b&za: 220 respondentov

FOCUS

8 \/ prepocte na ekonomicky aktivnych respondentov (v roku 2004) je to 27% opytanych.
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Prieskum verejnej mienky pre THE SASAKAWA PEACE FOUNDATION FOCUS, februar 2006

2. DARCOVSTVO A DOBROCINNOST

2.1. Nakup veci na charitativne/dobro¢inne Gcely

V priebehu minulého roka boli za charitativnym, teda dobroCinnym ucelom najéastejSie nakupované
pohladnice predavané nejakou charitativnou, dobro€innou organizéciou. Tento spdsob dobro€innosti
deklaruje takmer polovica respondentov (47%).

Takmer tretina respondentov nakUpila lotériove Zreby, ktorych vytazok z predaja iSiel na charitu, resp.
dobrocinné tcely (31%). Casopis od bezdomovca (Nota Bene) kpilo 29% respondentov.

Listky na charitativnu, dobro&inn( akciu si v priebehu minulého roka kapilo 11% respondentov. Mene;
¢asto bol uvadzany nédkup obrazov, resp. umeleckych diel alebo veci, ktorych vytazok z predaja iSiel na
dobroginné c&ely (4%).

Priblizne 11% respondentov tieZ uviedlo rézne iné spdsoby charity, dobrocinnosti, resp. podpory ludi
vnadzi ako napr.: kdpa kvetin (narcis — Liga proti rakovine), ndkup néramkov — kfG¢eniek od
postihnutych, nakup vyrobkov kozmetickej znacky Avon (,Stuzka z Avonu*), ndkup réznych potravin
a inych dekorativnym predmetov (vianony bazar) apod. Viaceri respondenti si vSak nevedeli spomenut
na konkrétnu vec, resp. uvadzali odpovede ako oblecenie, hracky, pri ktorych nie je jasné, ¢i sa jedna
0 kipu novych alebo darovanie pouZitych veci.

Nakup veci na charitativne/dobroc€inné ucely

% respondentov, februar 2006

pohladnice od charity 53

lotériové Zreby 69

¢asopis od bezdomovca 71

listky na dobroc¢inna

. 89
akciu

obraz, umelecké dielo 96

iné veci 89

@ ano O nie, nevie

FOCUS
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Prieskum verejnej mienky pre THE SASAKAWA PEACE FOUNDATION FOCUS, februar 2006

NAKUP VECi NA CHARITATIVNE/DOBROCINNE UCELY PODLA SOCIALNO-DEMOGRAFICKYCH
CHARAKTERISTIK RESPONDENTOV

Vy8Si podiel respondentov, ktori kapili pohladnice (47%), je v nasledujucich socialno-demografickych
kategoriach:

zeny (56%)

respondenti vo veku 25 — 34 rokov (55%)

respondenti s vy3$Sim vzdelanim - so stredoSkolskym vzdelanim s maturitou (58%), respondenti
s vysokoskolskym vzdelanim (66%)

respondenti pracujlci ako vykonni odborni pracovnici/Gradnici (64%), tvorivi odborni pracovnici
(63%)

respondenti s istym mesaénym prijmom domécnosti 20 001 — 25 000 Sk (58%)

respondenti, ktori maju deti vo veku do 18 rokov (54%)

respondenti, ktori s Clenmi, dobrovolnikmi neziskovych organizacii — cirkev, odbory, MVO,
politické strany (55%).

Vy8Si podiel respondentov, ktori kapili lotériové Zreby (31%), je v nasledujicich sociélno-
demografickych kategdriach:

respondenti pracujlci ako vykonni odborni pracovnici/Uradnici (39%)

respondenti Zijuci v Trnavskom (44%), v Banskobystrickom kraji (41%).

Vy&Si podiel respondentov, ktori kupili asopis od bezdomovca (29%), je v nasledujlcich sociélno-
demografickych kategdriach:
respondenti s vy3$Sim vzdelanim - so stredoSkolskym vzdelanim s maturitou (35%), respondenti
s vysokoskolskym vzdelanim (46%)
respondenti pracujlci ako vykonni odborni pracovnici/Gradnici (43%), Studenti (39%)
respondenti s najvy$sim istym mesacnym prijmom domacnosti 25 001 Sk a viac (40%)
respondenti Zijuci vo va¢Sich mestach s poftom — 50 az 100 tisic obyvatelov (46%), v Bratislave
alebo v KoSiciach (44%)

respondenti Zijlici v Bratislavskom kraji (48%), v Zilinskom kraji (40%).

Vly8Si podiel respondentov, ktori si kapili listky na dobro€innt akciu (11%), je v nasledujdcich sociélno-
demografickych kategdriach:
respondenti s vysokoSkolskym vzdelanim (20%)

respondenti pracujlci ako vykonni odborni pracovnici/Gradnici (18%), tvorivi odborni pracovnici
(21%), podnikatelia, Zivnostnici (23%)

respondenti s najvyssim istym mesacnym prijmom domacnosti 25 001 Sk a viac (18%)
respondenti, ktori s Clenmi, dobrovolnikmi neziskovych organizacii — cirkev, odbory, MVO,
politické strany (18%).

Nékup veci na charitativne/dobrocinné Gcely podfa socialno-demografickych —charakteristik
respondentov pozriv Tab 17 — Tab 22.
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2.2. Darovanie penazi za dobroéinnym uéelom

Najpopularnejsi sposob darovania pefiazi za dobroCinnym ucelom je prispevok do pokladni¢ky bez
ohfadu na to, kde sa nachadza. Viac ako polovica respondentov vyuZila takyto spdsob finanéne;
podpory v minulom roku, resp. darovali peniaze do:

§  pokladnicky v kostole (55%)

§ pokladni¢ky nejakej charitativnej, dobroginnej alebo mimovladnej organizécie - zbierka na ulici,
na poste a pod. (53%).

Dalsia ¢ast respondentov preferuje pefiazné darovanie prostrednictvom telefénu, a to bud zaslanim
SMS spravy (32%) alebo telefonickym hovorom (20%) - ktorych cena alebo Cast ceny iSla na
charitativne/dobro¢inné tc&ely.

Len mala Cast respondentov vyuZila v minulom roku moznost prevodu z vlastného bankoveho Gétu
(4%) alebo z bankomatu (3%).

Darovanie penazi za dobro¢innym uéelom

% respondentov, februar 2006

pokladni¢ka v kostole 45
pokladni¢ka MVO 47
SMS na charitu 68

telefonicky hovor na

charitu 8

peniaze z bankového

Ly 96
uctu

peniaze z bankomatu 97

@ ano O nie, nevie

FOCUS
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DAROVANIE PENAZI ZA DOBROCINNYM UGELOM PODLA SOCIALNO-DEMOGRAFICKYCH
CHARAKTERISTIK RESPONDENTOV

Vy8Si podiel respondentov, ktori deklarujd, Ze darovali nejaké peniaze do pokladnicky v kostole (55%),
je v nasledujucich sociélno-demografickych kategoriach:

zeny (62%)

respondenti v starSom veku — 60 a viac rokov (70%)

dochodcovia (68%)

respondenti s istym mesaénym prijmom v domécnosti 20 001 — 25 000 Sk (61%)

respondenti Zijici v mensich obciach s po€tom: do 2 tisic obyvatefov (70%), 2 - 5 tisic obyvatelov
(68%)

respondenti Zijuci v PreSovskom kraji (71%)

respondenti, ktori sd Clenmi, dobrovolnikmi neziskovych organizacii — cirkev, odbory, MVO,
politické strany (73%).

Vy&Si podiel respondentov, ktori deklarujd, Ze darovali nejaké peniaze do pokladniéky nejakej
charitativnej, dobro¢innej organizacie (53%), je v nasledujucich socialno-demografickych kategériach:
zeny (58%)
respondenti vo veku 35 — 44 rokov (61%)

respondenti so stredoSkolskym vzdelanim s maturitou (59%), respondenti s vysokoSkolskym
vzdelanim (70%)

respondenti pracujuci ako kvalifikovani manualni/prevadzkovi pracovnici (37%), vykonni odborni
pracovnici/Uradnici (66%), tvorivi odborni pracovnici (77%)

respondenti s najvy$sim Cistym mesacnym prijmom v doméacnosti 25 001 a viac Sk (65%)
respondenti, ktori st ¢lenmi, dobrovolnikmi neziskovych organizacii (64%).

Vly8Si podiel respondentov, ktori deklaruju, Ze poslali SMS sprévu, ktorej cena iSla na charitativne dcely
(32%), je v nasledujlcich socialno-demografickych kategoriach:
- respondenti v mladSom veku: 18 — 24 rokov (42%), 25 — 34 rokov (43%), 35 — 44 rokov (41%)

respondenti so stredoSkolskym vzdelanim s maturitou (41%), respondenti s vysokoSkolskym
vzdelanim (43%)

respondenti pracujuci ako kvalifikovani manualni/prevadzkovi pracovnici (41%), vykonni odborni
pracovnici/Uradnici (43%), tvorivi odborni pracovnici (49%), podnikatelia, Zivnostnici (45%)

respondenti s najvy$sim Cistym mesacnym prijmom v doméacnosti 25 001 Sk a viac (47%)
respondenti, ktori maju deti vo veku do 18 rokov (39%).

Vy&Si podiel respondentov, ktori deklaruju, Ze uskutoCnili telefonicky hovor, ktorého cena iSla na
dobroCinné tcely (20%), je v nasledujdcich socialno-demografickych kategoriach:
respondenti s vysokoSkolskym vzdelanim (31%)
respondenti pracujuci ako kvalifikovani manudlni/prevadzkovi pracovnici (25%), podnikatel,
Zivnostnik (29%)
respondenti, ktori st ¢lenmi, dobrovolnikmi neziskovych organizacii (27%).

Darovanie penazi za dobroginnym Ucelom podfa socialno-demografickych charakteristik respondentov
pozriv Tab 23 — Tab 28.
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2.3. Podpora fudi v nadzi a vybranych typov institdcii

V priebehu minulého roka respondenti v rovnakej miere podporili finanénym alebo vecnym darom
Zobréka na ulici (40%) alebo iného ¢loveka, ktory bol v nidzi - pri€¢om nebol ich pribuzny alebo blizky
priatel (41%).

V pripade podpory roznych organizacii respondenti najCastejSie financne alebo vecnym darom podporili
cirkev (40%). Priblizne 30% respondentov takto podporilo r6zne mimovliadne organizacie (nadécie,
ob¢ianske zdruzenia a pod.). Finanény alebo vecny dar institiciam ako su Skoly, nemocnice a pod.
poukazala Stvrtina respondentov (25%).

Podpora l'udi v nidzi a vybranych typov institlcii
% respondentov, februar 2006

PODPORA LUDI

Zobréaka na ulici 40 60

iného ¢loveka 41 59
PODPORA ORGANIZACII

cirkev 39 61

mimoviadne organizécie 30 70
Skoly, nemocnice 25 75
| ano Onie
FOCUS
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PODPORA LUDI VNUDZI AVYBRANYCH TYPOV INSTITUCIi PODLA SOCIALNO-
DEMOGRAFICKYCH CHARAKTERISTIK RESPONDENTOV

Vy8Si podiel respondentov, ktori deklarujd, Ze finanénym alebo vecnym darom podporili Zobréka na ulici
(40%), je v nasledujlcich socialno-demografickych kategoriach:
respondenti Zijici vo vacSich mestach s poétom: 20 — 50 tisic obyvatelov (47%), 50 — 100 tisic
obyvatelov (49%), v Bratislave alebo v KoSiciach (49%)

respondenti, ktori s Clenmi, dobrovolnikmi neziskovych organizacii — cirkev, odbory, MVO,
politické strany (47%).

Vy&Si podiel respondentov, ktori deklarujd, Ze finanénym alebo vecnym darom podporili iného Eloveka
(41%), je v nasledujlcich socialno-demografickych kategoriach:
- Zeny (44%)
respondenti Zijuci v Nitrianskom kraji (50%)
respondenti, ktori s Clenmi, dobrovolnikmi neziskovych organizacii — cirkev, odbory, MVO,
politické strany (57%).

Vy8Si podiel respondentov, ktori deklaruju, Ze finanénym alebo vecnym darom podporili cirkev (39%), je
v nasledujdcich sociélno-demografickych kategoriach:

zeny (45%)

respondenti v starSom veku — 60 a viac rokov (55%)

respondenti so z&kladnym vzdelanim (45%)

dochodcovia (53%)

respondenti Zijci v mensich obciach s po€tom: do 2 tisic obyvatefov (54%), 2 - 5 tisic obyvatelov
(52%), 5 - 20 tisic obyvatelov (32%)

respondenti Zijuci v Nitrianskom kraji (48%), PreSovskom kraji (55%)

respondenti, ktori s Clenmi, dobrovolnikmi neziskovych organizacii — cirkev, odbory, MVO,
politické strany (65%).

Vy&Si podiel respondentov, ktori deklaruju, Ze finanénym alebo vecnym darom podporili mimovladne
organizéacie (30%), je v nasledujucich socialno-demografickych kategoriach:
- respondenti so stredo3kolskym vzdelanim s maturitou (39%), respondenti s vysoko3kolskym
vzdelanim (45%)
respondenti pracujlci ako vykonni odborni pracovnici/Gradnici (42%), tvorivi odborni pracovnici
(47%), podnikatelia, Zivnostnici (40%)
respondenti s najvy8sim Cistym mesacnym prijmom domacnosti 25 001 a viac Sk (41%)
respondenti Zijuci v Nitrianskom kraji (38%)
respondenti, ktori st ¢lenmi, dobrovolnikmi neziskovych organizécii — cirkev, odbory, MVO,
politické strany (45%).
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Vly8Si podiel respondentov, ktori deklarujl, Ze finanénym alebo vecnym darom podporili intitlcie aj
Skoly, nemocnice (25%), je v nasledujlcich socialno-demografickych kategdriach:

zeny (28%)

respondenti vo veku 35 — 44 rokov (40%)

respondenti so stredoSkolskym vzdelanim s maturitou (33%), respondenti s vysokoSkolskym
vzdelanim (33%)

respondenti pracujlci ako vykonni odborni pracovnici/Gradnici (39%), tvorivi odborni pracovnici
(40%), podnikatelia, Zivnostnici (36%)

respondenti s najvyssim istym mesacnym prijmom domacnosti 25 001 a viac Sk (32%)
respondenti Zijuci v Trnavskom kraji (35%), Banskobystrickom kraji (34%)

respondenti, ktori maju deti vo veku menej ako 18 rokov (36%)

respondenti, ktori s Clenmi, dobrovolnikmi neziskovych organizacii — cirkev, odbory, MVO,
politické strany (37%).

Podpora fudi vnGdzi avybranych typov institGcii podfa socidlno-demografickych charakteristik
respondentov pozri v Tab 29 — Tab 32.
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PRVOSTUPNOVE TRIEDENIE ODPOVEDI
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VSetky udaje uvedené v tabulkéch sd v percentach
Pocet respondentov: 1037
Zber Udajov: 1.2. — 7.2. 2006

Poculi ste uz o tom, Ze obCania — dariovi poplatnici m6Zu venovat dve percenta (2%) z dani zo svojho
prijmu na podporu konkrétnej mimovladnej, neziskovej organizacie (napr. nadacii, obCianskemu
zdruzeniu, atd')?

ano 86,3

nie 13,7

V marci a aprili minulého roka (2005) ste mali moZnost poukazat 2% dani zo svojho prijmu konkrétnej
mimovladnej, neziskovej organizacii. VyuZili ste v minulom roku tuto moznost a poukazali ste 2% z dani
z0 svojho prijmu nejakej mimovladnej organizécii?

ano 27,0
nie, hoci ste mohli, lebo ste platili daf z prijmu 22,8
nemohli ste, lebo ste neplatili dafi z prijmu (napr. nepracujici déchodca, Student, 36,5
nezamestnany) '

netyka sa — nevie o takejto moznosti 13,7

V ktorej oblasti pdsobi mimovladna organizacia (napr. nadacia, ob&ianske zdruZenie, atd.), ktorej ste v
minulom roku 2005 poukézali 2% vaSich dani?

kultdra a umenie 1,0
obhajoba prav ob&anov vratane ochrany fudskych a obé&ianskych prav 0,1
zdravotnictvo, ochrana a podpora zdravia, pomoc chorym a zdrav. postihnutym 7,8
ochrana zvierat 0,3
ochrana Zivotného prostredia 0,2
podpora cirkvi a ndboZenskych aktivit 19
podpora menSin Zijlcich na Slovensku 0,1
pomoc fudom v socialnej nudzi, sociélna pomoc 12
pomoc zahrani¢nym krajindm, medzinarodna humanitarna pomoc 0,2
postavenie Zien v spolo€nosti a Zenska problematika 0,1
problematika deti a mladezZe 15
romska problematika 0,0
rozvoj miest a obci 13
rozvoj obé&ianskej spoloénosti a politickej kultdry na Slovensku 0,2
Sport a rekreacia 3.2
Skolstvo, vzdelavanie, veda a vyskum 7,8
ina oblast 0,0
nevie, nepamata sa 0,1
netyka sa — nevie 0 tejto mozZnosti, nevyuzili moZnost poukazat 2% dane, neplatili dane 73,0
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A darovali ste tejto mimovladnej organizacii, ktorej ste v minulom roku poukazali 2% dane zo svojho

prijmu, aj nejaky dalsi finanény &i vecny dar?

ano 7,5
nie 195
netyka sa — nevie 0 tejto moZnosti, nevyuZzili moznost poukazat 2% dane, neplatili dane 73,0

ViyuZili ste mozZnost poukéazat 2% dani zo svojho prijmu v predchédzajlcich rokoch - to znamend v roku

2004 alebo predtym?
ano 26,2
nie 60,1
netyka sa - nevie o takejto moZnosti 13,7

Spominali ste, Ze ste poukézali 2% vasSich dani v minulom roku a aj niekedy predtym. Poukazali ste
tieto peniaze vZdy tej istej organizacii alebo réznym organizaciam?

VZdy tej istej organizacii 14,3
rbznym organizaciam 8,2
nevie, nepamata sa 0,7
netyka sa — nepoukazali 2% dane v roku 2005 ani v minulosti 76,8

Ktoré z nasledujucich veci ste kapili v priebehu minulého roka za charitativnym, teda dobroginnym

ucelom, alebo v snahe podporit [udi v nldzi?

ano nie nevie

...casopis od bezdomovca (€asopis Nota Bene)? 29,4 70,3 0,3
Kup|I|.st/e .pohladnlce predavané nejakou charitativnou, dobrocinnou 475 52,0 05
organizaciou?
Kupili ste listky na charitativnu, dobro¢innu akciu? 10,9 88,7 04
...Iotervlpvel z,rveby, ktorych vytazok z predaja iSiel na charitativne, 31.2 68.3 05
dobroCinneé ucely?
Kapili ste obrazy, umelecké diela alebo veci, ktorych vytazok z

VL P 4.4 95,2 04
predaja iSiel na dobrocinné Gcely?
...nejakeé ine veci na charitativne, dobroc€inné ucely alebo v snahe 113 86,5 22

pomoct fludom v socialnej nidzi?
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Darovali ste v priebehu minulého roka nejaké peniaze za dobro¢innym t¢elom nasledujicimi sposobmi?

ano nie nevie
.. do pokladnicky v kostole? 55,3 444 0,3
do pokladniky nejakej charitativnej, dobrocinnej alebo 539 166 0.2
mimovladnej organizécie (zbierka na ulici, na poste a pod.)? ’ ’ '
UskutoCnili ste telefonicky hovor, ktorého cena alebo Cast ceny iSla
L B 19,8 79,8 04
na charitativne, dobro€inné cely?
POS|a|I.Stl,3 SMS sgravg,”ktorej cena alebo Cast ceny iSla 32,4 67.3 0.4
na charitativne, dobro€inné cely?
Poslali ste nejaké peniaze na charitativne, dobrocinné dcely
3,2 96,7 0,1
prevodom cez bankomat?
Poslali ste nejaké peniaze na charitativne, dobrocinné dcely
‘v ok o 39 95,7 04
prevodom z vasho bankového uctu?
Podporili ste v priebehu minulého roka, ¢i uz finan¢ne alebo vecnym darom ...
ano nie nevie
... Zobraka na ulici? 39,8 59,7 0,5
. iného Cloveka, ktory bol v nudzi anebol vasim pribuznym ¢i 408 58,1 11

blizkym priatelom?

A podporili ste v priebehu minulého roka akymkolvek spdsobom, ¢i uz finanéne alebo vecnym darom,
niektoré z nasledujlcich organizacii? Nemame pritom na mysli podporu pouk&zanim 2% dane z prijmu.

ano nie nevie
....Cirkev? 39,4 60,5 0,1
.. intitGcie ako su Skoly, nemocnice a pod.? 25,2 74,5 0,3
... mimovladne organizécie (nadécie, ob¢ianske zdruZenia atd’)? 29,5 70,1 04
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UDAJE O RESPONDENTOCH

POHLAVIE
muz 47,8
Zena 52,2

VEK
18 — 24 rokov 16,0
25 — 34 rokov 19,5
35 — 44 rokov 19,2
45 — 54 rokov 18/4
55 — 59 rokov 6,3
60 a viac rokov 20,6

VZDELANIE /najvy3Sie ukon&ené/

zakladné 24,3
stredoSkolské bez maturity (vyuceny/a) 31,6
stredoSkolské s maturitou 33,9
vysokoSkolské 10,1
NARODNOST
slovenska 86,0
madarska 10,6
ina 3,4

HLAVNE ZAMESTNANIE /pracovna &innost, z ktorej ma respondent rozhodujlci prijem pefiazi/

nekvalifikovany alebo pomocny (manuélny) pracovnik v pofnohospodarstve, priemysle, v 16
sluzbéch ’
kvalifikovany manuélny pracovnik (remeselnik, opravér, obsluha strojov a zariadeni, 126
pestovatel/chovatel...) ’
prevadzkovy alebo obsluhujlci pracovnik v sluzbach a obchode (predavac, kadernik, 110
vodi¢, kuchar, opatrovatel, SBS...) '
niz8i administrativny pracovnik, radnik (sekretarka, G¢tovnik, prepazkovy pracovnik — 71
na poste, v banke...) ’
vykonny odborny pracovnik (zdravotnik/zdravotnd sestra, vychovavatel, technik, 79
odborny referent, colnik...) '
tvorivy (vysokoSkolsky vzdelany) odborny pracovnik (lekér, pedagdg, pravnik, vedec, 5 9
analytik, informatik, umelec...) '
riaditel firmy/podniku, ndmestnik, vysoky Statny Uradnik, politik, armédny velitel 0,3
samostatne ekonomicky €inny (podnikatel, Zivnostnik) bez zamestnancov 5,6
samostatne ekonomicky €inny (podnikatel, Zivnostnik) so zamestnancami 1,7
dbchodca 234
Student 8,5
v domécnosti alebo na materskej/rodiovskej dovolenke 3,6
nezamestnany 9,3
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POCET CLENOV DOMACNOSTI
jeden 10,1
dvaja 22,2
traja 239
Styria 26,5
pat a viac 17,3
RODINNY STAV
slobodny/-a 25,3
Zenaty/ vydata 54,3
rozvedeny/-a 7,9
vdova/ vdovec 9.8
druh/ druzka“ 2,7
CISTY MESACNY PRIJEM DOMACNOSTI
do 8000 Sk 59
8 001 — 10 000 Sk 6,3
10001 - 12 000 Sk 6,6
12 001 - 14 000 Sk 8,8
14 001 - 16 000 Sk 8,7
16 001 - 18 000 Sk 9,5
18 001 - 20 000 Sk 10,4
20 001 - 22 000 Sk 10,7
22 001 - 25 000 Sk 10,9
25001 — 30 000 Sk 8,5
30 001 Sk a viac 10,6
nechce uviest, neodpovedal 31
POCET OBYVATELOV OBCE
menej ako 2 tisic obyv. 30,6
2 az 5 tisic obyvatelov 13,8
5 aZ 20 tisic obyvatelov 15,3
20 a7 50 tisic obyv. 15,8
50 aZ 100 tisic obyv. 11,9
Bratislava, Kosice 12,6
KRAJ
Bratislavsky 115
Trnavsky 10,4
TrenCiansky 114
Nitriansky 13,6
Zilinsky 12,8
Banskobystricky 12,4
PreSovsky 14,0
KoSicky 13,9
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VYBRANE DRUHOSTUPNOVE TRIEDENIE ODPOVEDI
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AKO CITAT RIADKOVE PERCENTA - PRIKLAD

Informovanost 0 moznosti poukéazat 2% dane z prijmu
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

FOCUS, 1. 2. - 7. 2. 2006

Riadkové % Poculi st/e uzo fom, Ze .obéar,l.ia — danovi poplatnici [nﬁilu yenovgt’ dvg
N = 1037 percenta z dani zo svojho prijmu na podporg konkrétnej mimovladnej,
neziskovej organizacie?
ano nie
Celé vzorka 86,3 13,7
VZDELANIE zakladné 68,0 32,0
SS bez maturity 87,8 12,2
SS s maturitou 95,0 5,0
vysokoSkolské 96,3 3,7
Vysvetlenie:

Riadkové percenta uvadzaju podiel odpovedi v jednotlivych socialno-demografickych kategériach.
UmoZAuju porovnavat podiel odpovedi medzi jednotlivymi kategoriami. Suéet vriadku (napr.
respondenti so z&kladnym vzdelanim) je 100%.

V celej vzorke respondentov 86,3% respondentov po€ulo 0 moZnosti poskytnut 2% dane z prijmu
a naopak, o tejto moznosti nevie 13,7% respondentov.

V kategorii respondentov so zakladnym vzdelanim 68,0% respondentov vie 0 moznosti poskytnat 2%
dane z prijmu a 32,0% o tejto moznosti nevie.
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