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Darcovstvo na Slovensku

Tento dokument sa usiluje poskytnut’ priblizna predstavu o tom, ako to vyzera na
Slovensku v oblasti darcovstva. Preto pribliznd predstavu, pretoZe pre UplnejSiu
predstavu nadm chybaju kvantitativne Udaje zéasadnejSej a vypovednejSej povahy,
ktoré su vo vacésine ostatnych krajin ziskavané z danovej spravy, nakolko darcovstvo
je vo vacsine okolitych i vzdialenejSich krajin danovo registrované a teda reportované
a do tejto miery aj kvantifikovatelné.

Na Slovensku sa dary z pohladu darcov — fyzickych &i pravnickych osdb na arovni
$tatu (Dariova sprava, Statisticky urad) neeviduju, preto sa da o darcovstve hovorit
len priblizne — t.j. na zéklade self-reportingu zo strany pravnickych os6b o daroch
(napr. cena Top filantrop, ktoru vyhlasuje kazdoro&ne Forum donorov), trendoch
v oblasti zbierkovej €innosti, ktoré napovedaju ¢o to o ochote verejnosti prispievat
ako aj na zaklade vyvoja v oblasti poskytovania 2% z dane, pri ktorej nejde o dar
v zmysle darovania sukromnych finanénych prostriedkov, ale naznacuje ¢o to
0 zaujme danovnikov o podporu verejnoprospesnych ucelov.

Nie€o o darcovstve tiez napovie vyvoj ukazovatelov medzi nadaciami (a ziadalo by
sa dodat’ i medzi neziskovymi organzaciami, neinvestiCnymi fondami i ob&ianskymi
zdruzeniami) ako prijimatelmi i poskytovatelmi darov. PodrobnejSie byvaju
spracované len nadacie, takZe udaje za tuto oblast’ za r. 2009 uvadzame ako jednu
z relevantnych informacii.

No a popri tychto Udajoch o darcovstve eSte napovedaju aj prieskumy verejnej
mienky na reprezentativnej vzorke spolo¢nosti.

Individualne darcovstvo

Ako spominame vySSie, je narocné odhadnut mieru individualneho darcovstva na
Slovensku — okrem prieskumov verejnej mienky neexistuju iné priame empirické
Udaje o filantropickom spravani sa jednotlivcov (danovnikov, rodin, domacnosti).

Férum donorov na zéklade Udajov z registra verejnych zbierok uvadza, Ze v rokoch
2000-2008 sa na Slovensku realizovalo celkovo 950 verejnych zbierok, pricom v roku
2006 to bolo 61, v nasledujucom roku 83 a v roku 2008 to bolo 91 verejnych zbierok
(Udaj za tento rok este nie je koneény). K 1.1.2010 prebiehalo na Slovensku 96
verejnych zbierok, k 1.1. 2009 to bolo 89. Cize je viditelny mierny narast poétu
zbierok, ¢o sved&i aj o postupnej vacsej aktivite neziskovych organizacii smerom k
jednotlivcom-darcom.

Ako vSak darcovia reaguju na zbierky? MoZeme len odhadovat, Ze s rastom zivotnej
drovne a disponibilného prijmu po r. 2005-6 narastala aj miera podpory zbierok
prostrednictvom darov, o Com by mohli svedCit aj narasty vyzbieranych Ciastok pri



zavedenych vybranych (z hladiska relativnej znamosti a popularnosti) verejnych
zbierkach (pozri tabulku). Nasledne v8ak kriza mohla tento rozbeh pribrzdit.

Tabul’ka: Niektoré vyznamné zbierky v roku 2008 a 2009

Nazov Suma v EUR 2008 Suma v EUR 2009 | % medzirona zmena
Dobry anjel 2219 365 3019 922 | narast 0 36%

Den narcisov 805 464 924 744 | narast 0 15%

Dobréa novina 706 805 748 131 | narast 0 6%

Hodina detom 531579 266 020 | pokles 0 50%

Zdroj: Webstranky uvedenych nadécii a projektov.

NajmarkantnejSim prikladom rasticeho darcovstva jednotlivcov na Slovensku
v poslednej dobe (odhliadnic o vzopati darcovstva v suvislosti s pomocou obetiam
pohrém ako boli tohtoroéné povodne) je Uspesny projekt Dobry anjel (uZz spomenuty
v Casti ,Dopyt a prieskum trhu“). Od januara 2008 do januara 2009 stupol celkovy
pocet prispievatelov z 19 636 na 28 555, v januari 2010 na 39 700, ¢o je vyse
dvojnasobny narast. Od zaciatku projektu (september 2006) az dodnes sa podarilo
vyzbierat sumu 8 912 864 EUR. Pocet prispievatelov sa do oktdébra 2010 vySplhal
na 82 252.

Popri verejnych zbierkach, ktoré Casto ziskavaju zdroje tvarou v tvar a v hotovosti
v poslednych rokoch individualnych darcov oslovuju aj nové nastroje vyuZivajlce
SMS (darcovskd SMS) internet (www.dakujeme.sk, www.dobrakrajina.sk,
www.ludialudom.sk,), ¢i ATM (bankomaty) ako nastrojov platby. Nepodarilo sa zatial
presadit viacero mechanizmov beZne pouZzivanych v zahrani€i ako napr. Direct Debit
(banky vtomto pripade akecptuju formular s pisomnym sihlasom s pravidelnym
inkasom z uctu v prospech prijemcu ziskany prijemcom priamo pri osloveni darcov).

Firemna filantropia (darcovstvo firiem) na Slovensku vyzera byt v su¢asnosti na prvy
pohlad (vdaka medialnej komunikacii) viac rozvinuta ako individualna filantropie.
Avs8ak, velka Cast darcovstva jednotlivcov byva skryta pred zrakom médii, pretoZe na
rozdiel od darcovstva firiem sa uskutoChuje bez podpory marketingovych
a komunikaénych oddeleni. V buducnosti mozZzno ocfakavat zvySenie Usilia
zameraného na oslovovanie menSich &i vacsich individualnych darcov a takisto aj
zvysenie ich podielu na celkovom sukromnom darcovstve v SR.

Reprezentativne prieskumy verejnej mienky zamerané na darcovstvo nie si moc
Casté. Jeden z nich realizovala agentira FOCUS pre Forum donorov v aprili 2007.
KedzZe ide o obdobie pred krizou, mohlo medzi¢asom dojst k posunom. Podla tohto
prieskumu takmer polovica opytanych (46 %) v minulosti podporila finanénymi darom
nejaku neziskovu organizaciu finanénym darom. Profil typického podporovatela
neziskovych organizacii prestavuje Zzena s vySSim vzdelanim, ktora ma 35 - 44 rokov,
pracuje ako vykonna Ci tvoriva odborna pracovni¢ka, podnikatelka alebo Zivnostnicka
a zardba viac ako 22000 Sk mesacCne. V porovnani srokom 2004 doslo
u individualnych darcov kzmenam pri rozhodovani, ¢&i podporit neziskovu
organizaciu. Kym v roku 2004 pre individualnych darcov boli kluc¢ové také kritéria,
ako ,ucel pouzitia vyzbieranych finanénych prostriedkov* (77%), ,znamost’ a tradicia
zbierky“ (57%) a ,predchadzajuca kladna skusenost® (53%), v roku 2007 sa darcovia
rozhodovali najma podla ,ucelu pouzitia vyzbieranych finanénych prostriedkov"
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(71%), ,dostatku potrebnych informacii
zbierky" (42%)".

(44%), ,znamosti a imidZzu organizéatora

K tomu, aby filantropia ziskala vSeobecnu Uctu a reSpekt Sirokej verejnosti je
nevyhnutné, aby darcovia mali plna déveru v neziskové organizacie a projekty, na
ktoré prispievaju. Na Slovensku si vacésina fudi eSte neuvedomuje, Ze tak vyber
organizacie Ci projektu, ktory podporia, ako aj kontrola vyuZitia ich prispevku, je plne
v ich rukéch. Stav rozvoja individualneho darcovstva sa u nas nachadza vo faze tzv.
slepej dévery, individualni darcovia si eSte velmi neuvedomuju svoje prava a chovaju
sa prevazne reaktivne, t. j. reaguju na Ziadosti organizacii a jednotlivcov o podporu, z
ktorych si nasledne vyberaja.

Firemné filantropia

Ako sme uz spomenuli, firemn4 filantropia je v médiach ateda aj na verejnosti
viditelna ateda aj vyrazne vnimana. V poslednych rokoch doSlo predovsetkym
vdaka mechanizmu asignacie 2%, ktoré mdzu firmy vyuzivat k vyraznému posilneniu
profilu podnikatelského sektora v tejto oblasti. DalSie délezité faktory, ktoré mali vplyv
na zlepSenie komunikacie a rozvoj partnerstiev medzi MNO a firmami v poslednych
rokoch sa: 1) odchod velkych zahraniénych (najma americkych a eur6pskych) darcov
a nadacii kratko po roku dvetisic (MNO boli prinGtené hladat alternativne zdroje
financovania); 2) prichod medzinarodnych firiem a vybudovanie pobociek
zahraniénych spoloénosti (tieto so sebou priniesli zaklady firemnej filantropie).

Pocas prebiehajucej financnej a hospodarskej krizy prave mechanizmus 2% z dane
stimil jej dopady v oblasti kratenia rozpoc¢tov na firemné darcovstvo Ci sponzorské
rozpocCty. Existencia 2% mechanizmus zaroveri spdsobuje, ze je tazké odhadnut,
ako by firemny sektor podporoval verejno-prospes$né ucely v podobne firemného
darcovstva, t.j. bez toho, aby mal moznost vyuzit 2% z dane. Da sa smelo
predpokladat, Ze z hladiska disponibilného objemu by u vaésiny doslo k vyraznému
pokladu objemu poskytovanej podpory.

Tlak a dopyt po angaZovanosti sa firiem v spolo¢nosti sa zacina vytvarat aj medzi
obyvatefmi. Podla 89% respondentov je spravne, aby sa aj firmy spolupodielali na
rieSeni a odstrafiovani problémov spoloénosti, v ktorej funguiju.

Prieskum verejnej mienky realizovany Férom donorov v roku 2007 ukazuje, Ze aj
slovenski zakaznici za€inaju byt citlivej$i na to, vyrobky akej firmy kupuju a aki ma
tato firma povest. Podla vysledkov prieskumu je az 91 % obyvatelov Slovenska
presvedCenych, Ze spoloCensky prospesné aktivity by mali podporovat’ vSetky firmy,
ktoré na to maju potencial.

Firmy C&asto vyuzivaju nepenazné darcovstvo ako formu pomoci neziskovému
sektoru (odbornd pomoc, poradenstvo, zazemie- zapozi€anie techniky, priestorov,
reklamnej plochy).

Aj napriek tomu, Ze viac ako polovica respondentov (61 %) vnima spolocensky
prospedné aktivity firiem iba ako vlastni propagéaciu a reklamu, v porovnani s
prieskumom verejnej mienky z februara 2006 doslo k zlepSeniu vnimania tejto oblasti
verejnostou (pokles zo 70 %). Za touto pozitivnou zmenou vo vnimani motivov
firemnej angazovanosti verejnostou méze byt niekolkonasobny narast prezentacie
tejto témy v slovenskych médiach, intenzivnejSia prezentacia prikladov dobrej praxe,

! Stregansky et al. MNO a dobrovolnictvo. In: Sthrnna sprava o stave spolo&nosti. Slovensko
2007, Institat pre verejné otazky, 2008
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vysvetlovanie a spravne pouzivanie pojmov, nezamienanie poukazovania podielu
osobitnej dane (asignacia 2%) za charitu ¢i firemnu filantropiu. O tom, Ze eSte stale je
Co vysvetlovat a zlepSovat svedCi aj skutoCnost, Ze az 46 % respondentov sa
nezaujima o to, ako firmy nardbaji so svojimi peniazmi, pretoZze ani im osobne, ani
ich okoliu to ni€ neprinesie. A prave to je v tejto oblasti zasadny omyl.

Asignacia 2%

Asignaciu 2% uvadzame v tomto prehlade, pretoze ide o mechanizmus participacie
jednotlivcov ifiriem s ciefom podporit (hoci nie vlastnymi prostriedkami)
verejnoprospesny ucel. Ako taky zohrava rolu vo fundraisingu a zaroven ovplyvriuje
aj darcovské spravanie sa.

V r. 2010 bol zaznamenany vyrazny pokles oproti r. 2009. Z udajov vyplyva, Ze oproti
roku 2009 doSlo k poklesu vo vySke €11 milibnov, ¢o predstavuje 20% pokles z
celkovej poskytnutej sumy a aj oproti r. 2008 to predstavuje pokles vo vySke priblizne
€ 3 mil.

Fyzické osoby poukézali 15,5 miliona €, ¢o predstavuje pokles o 12%. Pravnické
osoby poukazali 28,6 miliona €, €o predstavuje pokles 0 24%.

Celkova suma Fyzické osoby Pravnické osoby
2009 55 180 237,47 € 17 684 264,20 € 37 495 973,27 €
2010* 44146 786 € 15553 064 € 28591712 €
zmena -20% -12% - 24%

% Zdroj Danové riaditelstvo SR

LV r. 2009 celkovd suma dosiahla 55,2 miliéna eur (1, 66 mid. Sk) pre 8 992
prijimatelov, o z hladiska celkového objemu prostriedkov predstavuje 17-percentny
narast oproti r. 2008 roku (1,42 mid. Sk).

Suma ziskana z mechanizmu 2-percentného podielu z dane za obdobie poslednych
Styroch rokov medziro¢ne rastla tempom 10 — 20 percent. Rovnako za posledné Styri
roky narastol aj pocCet organizacii, ktoré sa uchadzali o ziskanie 2 percent z dane
avsucCasnosti sa za prijimatelov registruje vySe Stvrtina vSetkych
mimovladnych neziskovych organizacii.”

Mechanimus je tak vyrazne citlivy na ekonomicky vyvoj, ktory v uvedenom obdobi
zaznamenal prepad, znizila sa ziskovost firiem a znizili sa aj prijmy obyvatelstva.
Nové zmeny v mechanizme, ktoré schvdlila viada Réberta Fica koncom roku 2009 by
sa mali prejavit v roku 2011, kedy dojde k uplatiiovaniu ,matchovania“ 0,5% zo zisku
firiem, tak aby mohli uplatnit 2% z dane a daju sa tak oCakavat dalSie vykyvy.

Pozitivne sa da hodnotit v r. 2010 reakcia verejnosti i podnikatelskej sféry na
povodne v podobe masivnej podpory zbierok, ktoré vyhlasilo viacero vyznamnych
humanitarnych a cirkevnych organizacii. Nie je teda pravdou tvrdenie, Ze 2%
mechanizmus oslabuje filantropické inStinkty.

V Bratislave, marec 2011
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